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京橋地域の地域資源分析 

観光資源 
大阪城、京街道、太閤園、藤田美術館、大阪市公館 
造幣局、天神祭、桜の通り抜け、桜宮だんじり 

施設資源 
グランシャトー、コムズガーデン、ダイエー 
商店街、京阪モール、Kぶらっと、KiKi京橋 

交通資源 
ターミナル駅（京阪電車、JR、地下鉄） 
アクセス、パーキング豊富、傘要らず 

メディア資源 
読売TV、京橋経済新聞、京橋TV 
大京橋、大阪日日新聞、都島区.com 

音楽関連資源 
イズム、ベロニカ、ハイファイブ、セブン
デイズ、大阪城ホール、 BRAVA、コムズ
広場、ダイエー広場、商店街広場、駅前
広場、ストリートライブ 

都市資源 
エリア色、レトロとモダンの融合、個性 
駅近くに集積、物価が安い、目印多い 
下町人情、穴場、路地裏、オシャレ 

人資源 
都島区・城東区住民、サラリーマン 
事業主、ミュージシャン、人が多い 
オヤジ、交流、多国籍、人情、街思い 

飲食関連資源 
多種多彩な飲食店、居酒屋、立ち飲み 
豊富なバー、センベロ、メディア紹介 

夜の街資源 
歓楽街 

オフィス資源 
OBP（大企業）、中小ビル（中小企業） 



情報発信による地域ブランド化スキーム 

マスメディア 
（社会的評価） 

自社メディア 
（情報公開） 

ソーシャルメディア 
（クチコミ） 

現代の情報発信の形式 

マスメディアで
紹介された情報
を自社メディア
で正しく伝える 

ソーシャルメ
ディアでの誤解
を自社メディア
で正しく伝える 

マスメディアで紹
介された情報を
ソーシャルメディ
アで拡散する 

出典引用：殿村美樹氏／地域ブランド戦略資料（2015） 

マスメディアから動かさなければ 
大きく情報発信する事はできない 
継続的に行うことでブランド定着 



活動報告／みんなでピカリン活動 主／荒井・鷲見・池田 

2015年11月23日実施。京橋音楽祭の開催に 
向けて綺麗な街で迎えようという趣旨で実施 



活動報告／京橋らくご庵 
主／鷲見・藤本・レイナ 

１２月３日（木）午後７時～ 
月亭文都師匠はじめとする月亭一門 
スペシャルゲスト 半月亭康都登場！ 



活動報告／メディア掲載報告 

産経新聞／12月5日掲載 
朝日新聞／12月10日掲載 
関西テレビ（ワンダー）／12月下旬予定 
J:COM（関西TODAY）／12月下旬予定 
旅行読売（雑誌）／12月下旬予定 



飲食店ムービーPRコンテスト（仮称） 

しゃべり場ＨＰ上から 

   動画を投稿＼(^o^)／ 
① ② 

①京橋の飲食店で、動画を撮影！ 
 利用者目線で、お得なサービスやおいし 
 い料理を紹介しましょう(^^♪ 
 

②しゃべり場ＨＰから動画を投稿してくだ 
 さい！ 
 

③おもしろかった動画に投票♪ 
 ※使用するＳＮＳなどのシステムは 
  今後検討します 
 

④優勝者特典も用意したいと思います 

③ 

より多く得票数を得た方が、
優勝！！ 
 
また動画をたくさんの方に
見ていただき、 
 
『このお店、 
   行ってみよう！！』 
 
と、たくさんの人に感じて
もらえたら大成功！！ 

④ 

主／上村 



KPGFとは 

ビジョン/大義 

√ 京橋の地域発展 
√ 京橋に若者を誘致し、京橋のイメージ向上を図る。 
√ 人財の育成を行い、日本の経済を向上させる 
√ 人材の育成を行い、雇用創出を図ること 
√ 海外からのインバウンドを日本にもたらすことを図る 

趣旨/目的 

KYOBASHI PROMOTION GIRL FESTA 

京橋の地域発展に貢献する観光大使を京橋から発
掘する。 
選出された女性は京橋に存在する様々なお店のプ
ロモーショのみだけでなく、京橋全体のプロモー
ション活動をしていく。 

京橋のイメージアップはもちろん、街と街のつながり
も深め日本全土を再興させれるようなプロモーション 
ガールを京橋から発掘する。 

京橋アイドルオーディション 

実施概要 

場所／京橋の各協力店舗 

 

期間／２週間〜１ヶ月ほど 

 

京橋で働いている、または京橋にゆか

りがある可愛い女子、イケメン男子 

WEB上、又は紙面にて投票を取り、京

橋の観光大使を決定する。 

 

 

 

１、投票システムについて（MINE？） 

２、参加店の募集方法 

３、参加店のメリット 

４、優勝者のメリット 

５、開催資金スキーム 

６、PR方法 

協議事項 



京橋おにぎり祭り ／ 酒～くりーむ祭り 

札幌で人気！アイスに様々な
お酒をかけて楽しめるお店 

シュークリームでは？ 
各店舗のお酒で 

どの店舗でも参加し易い「おにぎり」 
各店舗が店舗独自の具材を使えば 
オリジナルのおにぎりが完成 
 
おにぎりの人気投票も面白い！ 
 
☆ほとんどの店舗で参加出来る内容が必要☆ 



京橋利き酒会 

各店舗自慢のボトルを１本協賛してもらう 
 
利き酒会は「入場無料」で街のイベント 
 
☆ほとんどの店舗で参加出来る内容☆ 

例えば「焼き鳥屋」であれば 
「焼き鳥」に合うお酒をチョイス 

利き酒会ではお酒の紹介とともに 
お店の紹介も行う。⇒店の宣伝効果 
 
入場者にはそのお店の割引券等も 
配布しお店への誘導を行う。 



今後のイベント活動について（前回まとめ） 

食のイベント 音楽のイベント 

エンターテイメント その他 

・京橋おにぎり祭り 
・酒ークリーム・マルシェ 
・物産展・利き酒 
・立ち飲み巡り会 
・グルメツアー 
・B級グルメ博 
・相席イベント 

・京橋のど自慢 

・京橋流し 

・大迷路 
・リアル脱出ゲーム 
・宝探しゲーム 
・トリックアート 
・落語会（アマチュア） 
・ファッションショー 
・コスプレイベント 
・アイドルオーディション 

・ショートムービー 

・京橋マラソン 

・フラッシュモブ 

・ビジネスマッチング会 

 



開催スケジュールと企業協賛 

開催スケジュール 

 

第０回  ３月２０日 

第１回  ４月１７日 

第２回  ５月１５日 

第３回  ６月１９日 

第４回  ７月１７日 

第５回  ８月２１日 

第６回  ９月１８日 

第７回  １０月１６日 

第８回  １１月２０日 

第９回  １２月１８日 

 

テーマは進行次第で 

２０１６年の開催曜日について協議 


