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京橋地域の地域資源分析 

観光資源 
大阪城、京街道、太閤園、藤田美術館、大阪市公館 
造幣局、天神祭、桜の通り抜け、桜宮だんじり 

施設資源 
グランシャトー、コムズガーデン、ダイエー 
商店街、京阪モール、Kぷらっと、KIKI 

交通資源 
ターミナル駅（京阪電車、JR、地下鉄） 
アクセス、パーキング豊富、傘要らず 

メディア資源 
読売TV、京橋経済新聞、京橋TV 
大京橋、日日新聞、都島区.com 

音楽関連資源 
イズム、ベロニカ、ハイファイブ、セブン
デイズ、大阪城ホール、 BRAVA、コムズ
広場、ダイエー広場、商店街広場、駅前
広場、ストリートライブ 

都市資源 
エリア色、レトロとモダンの融合、個性 
駅近くに集積、物価が安い、目印多い 
下町人情、穴場、路地裏、オシャレ 

人資源 
都島区・城東区住民、サラリーマン 
事業主、ミュージシャン、人が多い 
オヤジ、交流、多国籍、人情、街思い 

飲食関連資源 
多種多彩な飲食店、居酒屋、立ち飲み 
豊富なバー、センベロ、メディア紹介 

夜の街資源 
歓楽街 

オフィス資源 
OBP（大企業）、中小ビル（中小企業） 



情報発信による地域ブランド化スキーム 

マスメディア 
（社会的評価） 

自社メディア 
（情報公開） 

ソーシャルメディア 
（クチコミ） 

現代の情報発信の形式 

マスメディアで
紹介された情報
を自社メディア
で正しく伝える 

ソーシャルメ
ディアでの誤解
を自社メディア
で正しく伝える 

マスメディアで紹
介された情報を
ソーシャルメディ
アで拡散する 

出典引用：殿村美樹氏／地域ブランド戦略資料（2015） 

マスメディアから動かさなければ 
大きく情報発信する事は出来ない 
継続的に繰り返す事でブランド定着 



実施イベント報告／京橋流し祭り 



実施イベント報告／都島区民祭り前夜祭 



実施イベント報告／秀吉大茶会 



メディア掲載報告 

大阪日日新聞 

読売新聞 

大阪日日新聞 



一般社団法人 京橋地域活性化機構について 

人 

イベント企画、 
    開催などの支援 

行政 
お店 
企業 

他ｴﾘｱとのアライアンス 
ビジネスマッチング 

文化遺産、 
観光資源の訴求 

設 立 の 背 景：京橋駅を中心に、人・お店・企業の皆さんが、現在 ～ 未来にかけて、幸せで豊かに 
                なるよう支援するパートナーになれる団体の必要性を感じました。 
                また今を生きる人はもちろん、これから京橋で生まれ・育っていく子供たちのためにも、 
              もっと京橋を良い街にしてバトンを渡すという長期的なビジョンもあります。 
 
 
ミ  ッ  シ  ョ  ン： 
 
 
 
 
 
 
 
中 長 期 目標： ①より多くの人に、大きな支援を行える強い団体にしていく！ 
            ②地域活性化の成功モデルに！ 
            ③公益社団法人化を目指す！ 
                         ⇒そのものが目的ではなく、結果、公益化が認められる。     
 
 

京橋しゃべり場 



当社団法人の後援をご希望の方へ 

所定の申請用紙で、 
イベントや企画の内容を申請。 

社団法人ロゴ使用、告知OK！ 
しゃべり場で宣伝活動もお手伝い 

 当日は有志による 
      運営協力も可能！ 

運営後は活動報告書を 
ご提出いただきます。 

簡単なフォーマットです。近日中にご案内いたします。 
申請の末、ご期待に添えない場合もあります。 
（事業内容などを基に、理事会で判断） 

宣伝活動や、協力店舗の紹介など出来る限り 
ご協力いたします。 

理事を中心に当日の運営協力もさせていただきます。 

今後の社団法人運営のために、報告書の提出に 
ご協力をお願いいたします。 
 



みんなでピカリン活動feat.けいはつ犬 主／荒井・鷲見 



KPGFとは 

ビジョン/大義 

√ 京橋の地域発展 
√ 京橋に若者を誘致し、京橋のイメージ向上を図る。 
√ 人財の育成を行い、日本の経済を向上させる 
√ 人材の育成を行い、雇用創出を図ること 
√ 海外からのインバウンドを日本にもたらすことを図る 

趣旨/目的 

KYOBASHI PROMOTION GIRL FESTA<KPGF略＞について 

京橋の地域発展に貢献する観光大使を京橋から発
掘する。 
選出された女性は京橋に存在する様々なお店のプ
ロモーショのみだけでなく、京橋全体のプロモー
ション活動をしていく。 

京橋のイメージアップはもちろん、街と街のつながり
も深め日本全土を再興させれるようなプロモーション 
ガールを京橋から発掘する。 

ＫＰＧＦプロジェクト    

実施概要 

場所／京橋の各協力店舗 

 

期間／２週間〜１ヶ月ほど 

 

京橋で働いている、または京橋にゆか

りがある可愛い女子、イケメン男子 

WEB上、又は紙面にて投票を取り、京

橋の観光大使を決定する。 

 

 

 

１、投票システムについて（MINE？） 

２、参加店の募集方法 

３、参加店のメリット 

４、優勝者のメリット 

５、開催資金スキーム 

６、PR方法 

協議事項 

主／上村・加藤氏 



開催日程とテーマについて 

第０回  ３月２０日 基礎調査（地域資源分析） 

          ○京橋の地域資源をみんなで考えよう 

第１回  ４月１７日 基礎調査（ターゲティング） 

          ○どんな人が利用してる？ どんな人を呼び込むのか？ 

第２回  ５月１５日 プロジェクト企画１ 

          ○どのような企画をすればターゲットを呼べるのか？ 

第３回  ６月１９日 プロジェクト企画２ 

          ○京橋流し祭りについての企画を検討 

第４回  ７月１７日 プロジェクト企画３ 

          ○京橋流し祭り ○秀吉大茶会 ○新プロジェクト 

第５回  ８月２１日 プロジェクト進捗状況 

第６回  ９月１８日 プロジェクト進捗状況 プロジェクト協議 

第７回  １０月１６日 イベント実施報告 

第８回  １１月２０日 
テーマは進行次第で 


