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京橋地域の地域資源分析 

観光資源 
大阪城、京街道、太閤園、藤田美術館、大阪市公館 
造幣局、天神祭、桜の通り抜け、桜宮だんじり 

施設資源 
グランシャトー、コムズガーデン、ダイエー 
商店街、京阪モール、Kぷらっと、KIKI 

交通資源 
ターミナル駅（京阪電車、JR、地下鉄） 
アクセス、パーキング豊富、傘要らず 

メディア資源 
読売TV、京橋経済新聞、京橋TV 
大京橋、日日新聞、都島区.com 

音楽関連資源 
イズム、ベロニカ、ハイファイブ、セブン
デイズ、大阪城ホール、 BRAVA、コムズ
広場、ダイエー広場、商店街広場、駅前
広場、ストリートライブ 

都市資源 
エリア色、レトロとモダンの融合、個性 
駅近くに集積、物価が安い、目印多い 
下町人情、穴場、路地裏、オシャレ 

人資源 
都島区・城東区住民、サラリーマン 
事業主、ミュージシャン、人が多い 
オヤジ、交流、多国籍、人情、街思い 

飲食関連資源 
多種多彩な飲食店、居酒屋、立ち飲み 
豊富なバー、センベロ、メディア紹介 

夜の街資源 
歓楽街 

オフィス資源 
OBP（大企業）、中小ビル（中小企業） 



目標とするターゲティング層 

京橋勤務者 
ＯＢＰをはじめ京橋には
多くのワーカーがいる。
毎日京橋を利用している
のでリピーターになりや
すい。 

若者 

高齢 

ターゲット 

女性 

男性 

ターゲット 

共通認識 

現状、オッサンの街のイメージが強いので 
若い女性をターゲットにして新たなイメージを 
作っていきたいというのが共通認識としてあった。 

内部 

外部 

京橋近隣住民 
都島区、城東区をはじめ
京橋近隣には多くの住民
がいる。毎日利用してい
るのでリピーターになり
やすい。 

京橋乗換客 
ターミナル駅ということ
もあり、乗換のみで利用
している人は非常に多い。
それらの利用客を顧客と
して誘致する。 

観光客 
円安の影響もあり、キタ
やミナミでは観光客が非
常に増えている。京橋で
もこの外部環境の機会を
活かし誘致する。 

内部、外部のターゲティングについては意見が分かれた。 
リピーターになりやすい内部をターゲットにしていくのか 
新規開拓として外部をターゲットにしてＰＲしていくのか。 
イベント毎にターゲットを変えていくというのも１つの方法。 

オッサンの街からの脱却 



情報発信による地域ブランド化スキーム 

マスメディア 
（社会的評価） 

自社メディア 
（情報公開） 

ソーシャルメディア 
（クチコミ） 

現代の情報発信の形式 

マスメディアで
紹介された情報
を自社メディア
で正しく伝える 

ソーシャルメ
ディアでの誤解
を自社メディア
で正しく伝える 

マスメディアで紹
介された情報を
ソーシャルメディ
アで拡散する 

出典引用：殿村美樹氏／地域ブランド戦略資料（2015） 

マスメディアから動かさなければ 
大きく情報発信する事は出来ない 
継続的に繰り返す事でブランド定着 



秀吉大茶会 
【企画概要】 

  
大坂の陣400年天下一祭のプロジェクトの一環とし
て「秀吉大茶会」を開催します。 

明治時代の茶室が残る太閤園で風情ある茶会をお楽
しみください。 

各流派の茶道家の先生もお招きし、茶道を嗜んでい
る方も初めての方も楽しみながらお茶の文化を学ん
でいただけます。 
 
進捗／毎日新聞・時事通信社の後援 

メディアが後援についた事で当日、メディア取材の
確率が大幅にUP。幅広いＰＲに繋げる。 

主／鷲見 

進行中イベント概要１ 

①松花堂茶室の初公開 

文化財の一般初公開 

松花堂弁当の由来の茶室 

 

②貴志家の再来 

世界的バイオリニストの貴
志康一氏、その父は薮内流
茶道家であった 

そして、いま子孫が薮内流
茶道家として活躍中 



進行中イベント概要２ 

主／池田氏 

大坂の陣400年プロジェクト 

「京橋流し祭り！」 

 流しとは、楽器を持って飲食店を周り演
奏や歌を歌う事を言います。曲が気に入
れば投げ銭をお客様にしていただき、そ
れが歌手のギャラになります。京橋は個
人店が多いので流しにも理解があり、今
回のイベントが実現しました！各参加
アーティストが投げ銭額を競います！ 

【協議事項】 
 

① 開催日時 

  9月22日（がもよんフェス同日） 

② 開催場所の範囲 

  商店街エリア 

③ 出演者の範囲 

  京橋アーティスト・京橋外 

④ 新文化「京橋流し」とは 

  立ち飲み店で行うオープン型 



進行中イベント概要３ 

都島区民祭り前夜音楽祭 
【開催主旨】 

 次世代の若者が担うイベントを行い、区民まつりの認
知度を上げ、敷居を低くすることで参加を促進。 
若者同士の交流促進、区コミュニティへの関心、地域へ
の愛着を喚起する。 

２０１４年に区切りの４０回を迎えた「都島区民まつり」。
近年は、若者参加が少なくなり、ステージ出演者の固定
化など、まつり自体のマンネリ化が懸念材料として課題
になる。 
２０１５年に第４１回が開催されることになり、そのまつり
の前夜祭として、2015年９月２５日に「前夜音楽祭」の開
催が決定いたしました。これまでの実行委員会とは別に
の前夜祭運営員を公募し、次世代を中心としたイベント
作りを行い、若年者同士の交流促進、区コミュニティへ
の関心、地域への愛着を喚起する。 

主／小阪氏 

【協議事項】 
当日、コカコーラの販売ブース
を出す事が決定 
 
販売ボランティアスタッフ募集 
 
⇒売り上げは会の活動資金に 



KPGFとは 

ビジョン/大義 

√ 京橋の地域発展 
√ 京橋に若者を誘致し、京橋のイメージ向上を図る。 
√ 人財の育成を行い、日本の経済を向上させる 
√ 人材の育成を行い、雇用創出を図ること 
√ 海外からのインバウンドを日本にもたらすことを図る 

趣旨/目的 

KYOBASHI PROMOTION GIRL FESTA<KPGF略＞について 

京橋の地域発展に貢献する観光大使を京橋から発
掘する。 
選出された女性は京橋に存在する様々なお店のプ
ロモーショのみだけでなく、京橋全体のプロモー
ション活動をしていく。 

京橋のイメージアップはもちろん、街と街のつながり
も深め日本全土を再興させれるようなプロモーション 
ガールを京橋から発掘する。 

ＫＰＧＦプロジェクト    

実施概要 

場所／京橋の各協力店舗 

 

期間／２週間〜１ヶ月ほど 

 

京橋で働いている、または京橋にゆか

りがある可愛い女子、イケメン男子 

WEB上、又は紙面にて投票を取り、京

橋の観光大使を決定する。 

 

 

 

１、投票システムについて（MINE？） 

２、参加店の募集方法 

３、参加店のメリット 

４、優勝者のメリット 

５、開催資金スキーム 

６、PR方法 

協議事項 

主／加藤氏 



一般社団法人京橋地域活性化機構 

【組織構成】 

理事長 鷲見 

理事 小阪 藤本 池田 上村 

監事 榎谷 

 

【定例活動】 

 

京橋しゃべり場 

 

  ↓↓↓ 

 

【イベント活動】 

 

京橋流し祭り 

 

秀吉大茶会 

 

都島区民祭り前夜祭 

 

ぶんとGoGo 



開催日程とテーマについて 

第０回  ３月２０日 基礎調査（地域資源分析） 

          ○京橋の地域資源をみんなで考えよう 

第１回  ４月１７日 基礎調査（ターゲティング） 

          ○どんな人が利用してる？ どんな人を呼び込むのか？ 

第２回  ５月１５日 プロジェクト企画１ 

          ○どのような企画をすればターゲットを呼べるのか？ 

第３回  ６月１９日 プロジェクト企画２ 

          ○京橋流し祭りについての企画を検討 

第４回  ７月１７日 プロジェクト企画３ 

          ○京橋流し祭り ○秀吉大茶会 ○新プロジェクト 

第５回  ８月２１日 プロジェクト進捗状況 

第６回  ９月１８日 プロジェクト進捗状況 プロジェクト協議 

第７回  １０月１６日 

第８回  １１月２０日 

第９回  １２月１８日 
テーマは進行次第で 


