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メディア発信重視 
地域活性化モデル 京橋利用者の誘致（目標） 

外部環境分析 内部環境分析 

アクションプラン策定(P2) 

メディアを呼び込むストーリー(P1) 

成果の測定・評価(C) 

見
直
し 

修
正 

(A) 

常設企画・イベント実施(D1) 

マスメディアからの情報発信(D2) 

地域文化へ定着 

地域活性化 
メディア活用による情報拡散(D3) 

ストーリーの 

自分ゴト化 

京橋地域活性化機構（京橋しゃべり場） 

地域全体 
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京橋地域の地域資源分析 

観光資源 
大阪城、京街道、太閤園、藤田美術館、大阪市公館、 
造幣局、天神祭、桜の通り抜け、桜宮だんじり 
真実の口、自由の女神、大長寺、蒲生墓地 

施設資源 
グランシャトー、コムズガーデン、ダイエー、 
商店街、京阪モール、Kぶらっと、KiKi京橋 
ツインタワー、JO-TERRACE 

交通資源 
ターミナル駅（京阪電車、JR、地下鉄）、 
アクセス、パーキング豊富、傘要らず 

メディア・交流資源 
読売TV、京橋経済新聞、京橋TV、 
大阪日日新聞、都島区.com 
OBPアカデミア 

音楽関連資源 
イズム、ベロニカ、ハイファイブ、セブン
デイズ、大阪城ホール、 BRAVA、コムズ
広場、ダイエー広場、商店街広場、駅前
広場、ストリートライブ 

都市資源 
エリア色、レトロとモダンの融合、個性、 
駅近くに集積、物価が安い、目印多い 
下町人情、穴場、路地裏、オシャレ 

人資源 
都島区・城東区住民、サラリーマン、 
事業主、ミュージシャン、人が多い 
オヤジ、交流、多国籍、人情、街思い 

飲食関連資源 
多種多彩な飲食店、居酒屋、立ち飲み、 
豊富なバー、センベロ、とよ、フランクフルト 

夜の街資源 
歓楽街 

オフィス資源 
OBP（大企業）、中小ビル（中小企業） 
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マスメディアからメディア活用による情報拡散 

実社会         ネット 

広
域 

広域発信かつ社会的評価の高い
情報発信ツール。 
情報拡散力は高いが、そこに取
り上げられる必要がある。 

 

TwitterやFacebook等。上手く活用
すれば広域に拡散できる。 
マスメディアで紹介された情報で
あれば拡散されやすい。 
 

狭
域 

マスメディア SNS 

街頭 HP 

SNSで拡散時にHPへ誘導する。 
SNSで誤った情報が拡散されている場
合はHPで正確な情報を発信する。 

 

街頭案内所で地域情報を発信。 
マスメディアで紹介された情報やHP
の情報をネット拡散できていない層
に発信する。 

 

このスキームを継続的に実践することで地域ブランドへと定着する 
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活動報告１ 
主／藤本・鷲見 



活動報告２ 
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主／鷲見 



今後のイベント活動について（前回まとめ） 

食のイベント 音楽のイベント 

エンターテイメント その他 

・京橋おにぎり祭り 
・マルシェ 
・物産展・利き酒 
・立ち飲み巡り会 
・グルメツアー 
・B級グルメ博 
・相席イベント 
・ギネスはしご酒 

・京橋のど自慢 

・京橋流し 

・大迷路 
・リアル謎解きゲーム 
・宝探しゲーム 
・トリックアート 
・落語会（アマチュア） 
・ファッションショー 
・コスプレイベント 
・アイドルオーディション 
・パーティーグッズ 

・ショートムービー 
・京橋マラソン 
・フラッシュモブ 
・ビジネスマッチング会 
・Ｔシャツコンテスト 
・海外コミュニケーション 
・防災イベント 
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開催スケジュールと協賛募集 開催スケジュール 

 

第16回  ７月２０日 

第17回  ８月１７日 

第18回  ９月２１日 

第19回  １０月１９日 

第20回  １１月１６日 

第21回  １２月２１日 

第22回  １月１８日 

第23回  ２月１５日 

第24回  ３月１５日 

第25回  ４月１９日 

第26回  ５月１７日 

第27回  ６月２１日 

第28回  ７月１９日 

第29回  ８月１６日 

第30回  ９月２０日 

テーマは進行次第で 

■協賛企業募集（月額1,000円） 

■地域貢献型自販機設置場所募集 
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